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MI PRIMER MBA
Sesion Fecha Tema Profesor
1 10 mayo Direccién estratégica. Conceptos generales Pablo Munoz
2 10 mayo Niveles estratégicos y procesos de planificacién Pablo Munoz
3 10 mayo Andlisis para la toma de decisiones Pablo Munoz
4 10 mayo Formulacién estratégica y mapas Pablo Munoz
5 24 mayo Implementacién estratégica Pablo Munoz
6 24 mayo Sistemas de control de gestidn estratégico Pablo Munoz
7 24 mayo La deuda de los MBA: Las otfras decisiones Pablo Munoz
STAKEHOLDERS
Sesion Fecha Tema Profesor
1 21 abril Profesional de las comunicaciones vy la industria Cristina Silva
2 24 abril Medios y audiencias Sergio Espana
3 25 abril La industria publicitaria José Manuel Silva
MARKETING AROUND THE WORLD
Sesion Fecha Tema Profesor
1 22 abril Modelo de gestidon comercial del retail en Chile Jaime Soler
2 23 aboril Gestion comercial: Marketing relacional Luis Herndn Morales
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EL BAZAR
Sesion Fecha Tema Profesor
1 26 abril Gestion del conocimiento: procesos de aprendizaje Nancy Zamorano
2 26 abril Gestion del conocimiento: dominios Nancy Zamorano
3 26 abril Habilidades directivas: liderazgo Felipe Orrego
4 26 abril Habilidades directivas: motivacién Felipe Orrego
5 01 mayo Feriado
6 15 mayo Media Training Militza Garcia
7 29 mayo Patrones culturales en Asia y mercados Luis Cortés
8 12 junio Propiedad intelectual, cultura libre € innovacion Claudio Ruiz
9 26 junio El modelo de negocio de Google Jim Ballentine
10 10 julio Ideas sencillas para grandes mercados: el valor de la emocidén Ricardo Corsaro
11 24 julio Habilidades directivas: trabajo en equipo Felipe Orrego
12 07 agosto Una nueva ética Mario Schilling
EL BOTIQUIN
Sesion Fecha Tema Profesor
1 09 mayo Frustracién del consumidor: La antologia del Sernac Rafael Egana
2 22 mayo Evaluacién de alumnos: Taller grupal y presentacién Carlos NUnez / Pablo Muhoz
3 05 junio Globadlizacién, internacionalizacién de la empresa y competitividad Luis Cortés
4 19 junio Evaluacién de alumnos: Taller grupal y presentacién Juan Pablo Tapia
5 03 julio Caso Tottus: gestion de comunicaciones Militza Garcia
6 17 julio Evaluacion de alumnos: Taller grupal y presentacion Maria de los Angeles Alvarez
7 31 julio Caso Mega William Philips
8 14 agosto Evaluacion de alumnos: Taller grupal y presentacion Luis Herndn Morales
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Sesion Fecha Tema Profesor
1 28 abril Cambios culturales en Chile Vicente Valjalo
2 12 mayo El abismo entre marcas y personas Juan Pablo Tapia
3 26 mayo Los productos como realidad percibida Vicente Vdaljalo
4 09 junio El mercado de las ideas y los valores Carlos NUnez
5 23 junio Los mercados coversacionales Juan Pablo Tapia
) 07 julio De la comunicacién a la conversacion estratégica Juan Pablo Tapia
7 21 julio Marketing conversacional 2.0 Paul Beelen
8 04 agosto El poder de la comunidad, el didlogo y el compromiso Pablo Munoz

STORYTELLING

Sesion Fecha Tema Profesor
1 05 mayo Storytelling: cudl es tu historia Pablo Munoz
2 19 mayo Las dimensiones del branded content Carlos NUnez
3 02 junio Brand insight v/s consumer insight Sergio Gamboa
4 16 junio Historias de marca: guiones y estructura dramdtica Francisca Fuenzalida
5 30 junio Historias de marca: guiones y estructura dramdtica Francisca Fuenzalida
6 14 julio Cdbmo contar historias: Estrategia y ejecucion de Brand PR Ménica Marshall / Susana Fischkin
7 28 julio Cdbmo contar historias: Estrategia y ejecucién de Brand PR Médnica Marshall / Susana Fischkin
8 11 agosto Cdmo contar historias: Estrategia y ejecucién de Brand PR Mdnica Marshall / Susana Fischkin
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Sesion Fecha Tema Profesor

1 29 abril Neurociencia y creatividad Nancy Zamorano

2 13 mayo Neurociencia y creatividad Nancy Zamorano

3 27 mayo Neurociencia y creatividad Nancy Zamorano

4 10 junio Entorno de la creatividad Ricardo Lopez

5 24 junio Creatividad y solucién de problemas Ricardo Lépez

6 08 julio La vision del ICSC (Sede Second Life del ICSC) Diego Uribe

7 22 julio El funcionamiento de la imaginacion humana: la visidn psicolégica Claudio Orellana

8 05 agosto Creatividad e inteligencia Ricardo Lopez

CULTURA DE INNOVACION

Sesion Fecha Tema Profesor

1 06 mayo La cultura como red de conversaciones Nancy Zamorano

2 20 mayo Cambio cultural: La incertidumbre como motor de cambio Claudio Orellana

3 03 junio Cambio cultural: La gestidn del fracaso vy el error en las empresas Claudio Orellana

4 17 junio Open innovation (video conferencia desde México) Cristébal Cobo

5 01 julio El mundo Disney de la innovacién Javier Irarrdzaval

6 15 julio El mundo Google de la innovacion Jim Ballentine

7 29 julio Plataforma y estrategia de innovacién Alfredo Barriga

8 12 agosto La empresa Funky Carlos NUhez
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Sesion Fecha Tema Profesor
1 30 aboril Anatomia de las tendencias Pablo Munhoz
2 Observacién de tendencias: modelo multidimensional Trendsity Mariela Mociulsky
3 28 mayo Etnografia como visualizacion de mercados Maria de los Angeles Alvarez
4 11 junio Los imaginarios chilenos: métodos de research Sergio Espana
5 25 junio Cool Hunting Maria de los Angeles Alvarez
6 09 julio Métodos alternativos de visualizacién de tendencias Adolfo Guzman
7 23 julio Buzz Tracking & buzz trending Nielsen
8 06 agosto Microtendencias: métodos de research Sergio Espana
CONEXIONES
Sesion Fecha Tema Profesor
1 07 mayo La direccidn de comunicacidén estratégica Felipe Risopatrén
2 21 mayo (feriado) Red de relaciones vy vias de vinculacién
3 04 junio Accidn RSE y comunicacion Javier Irarrdzavall
4 18 junio Reputacidén y posicionamiento corporativo: Crisis, RSE y lobby Felipe Risopatrén
5 02 julio Reputacién y posicionamiento corporativo: Crisis, RSE y lobby 2.0 Juan Pablo Tapia
6 18 julio Los medios como interlocutores y articuladores de contenido Sergio Espana
7 30 julio Plan de comunicacién estratégica Felipe Risopatron
8 13 agosto Plan de comunicacién estratégica Felipe Risopatron




